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DREI GENERATIONEN
TRENDSETTER

uf dem Nobelboulevard Passelg de Gracia
stellt sich die Frage nicht, ob Barcelona
eine Designmetropole ist. Hier, auf der
sanft ansteigenden Prachtstrae, ist die-
se Tatsache uniibersehbar: ein Gaudi-Haus steht
neben dem anderen, dazu Designshops, schicke
Bars, feine Boutiquen, aufgereiht wie Perlen auf
einer Schnur, Gestaltung scheint hier ein, sagen
wir Grundnahrungsmittel zu sein, auf das man
uberall in dieser pulsierenden Stadt st5Rt.

Jch méchte Thnen ein Mirchen erzihlen: Das
vom Erwachen einer schlafenden Schénheit.”
Diese Worte des italienischen Designers und
Architekten Gio Ponti galten Barcelona - 1972,
als die Stadt noch unter dem braunen Schutt des
Franco-Regimes dimmerte. Der Visionir Ponti
spiirte bereits, was bald darauf Wirklichkeit wur-
de: Barcelona begann zu blithen, um binnen
kurzem vom nordostspanischen Industriezen-
trum zur imposanten Weltstadt zu werden. Die
baulichen Voraussetzungen dazu waren vorhan-
den; Paliste von Gaudi und Doménech | Munta-
ner sowie Hunderte von Jugendstilgebiuden
standen ~ noch verdreckt - in den Avenuen.
Opulent dekorierte GroBbilrgerwohnungen mit
oft mehr als zehn Zimmern schlummerten vor
sich hin. Bis sich Ende der 70er Jahre eine De-
signszene formierte, die die vergessenen Schiit-
ze wieder entdeckte, die katalanische Kultur mit
internationalen Einflissen vermihlte und Bar-
celonas dffentliches und privates Leben aufmé-
belte. Genius jener Zeit war der Architekturpro-
fessor und Stadtplaner Oriol Bohigas, dessen
sprichwértlicher und als Buch verdffentlichter
Leidenschaft fiir die Stadt™ das Barcelona von
heute zu verdanken ist. Er verschaffte den jun.
gen Gestaltern Freiriume, die sie zur Entfaltung
threr Kreativitit brauchten.

«Eigentlich wollte ich mal Rockstar werden.
Ich habe mich nie als Designer empfunden, ich
dachte, ich mache einfach nette Sachen”, sagt
Jaume Tressera, einer, dem die Stilsicherheit ins
Gesicht geschrieben steht und fiir dessen Luxus-
mébel wie den Sekretirschrank _El coleccionis-
ta* (der Sammler) locker 35 coo Mark bezahit
werden missen. Er arbeitet vorzugsweise mit
edlen Massivholzern und noch edleren Furnie-
ren, effekivoll eingesetzten Beschligen und fei-

TEXT Georg C. Bortsch FOTOS Danlela Stallinger

nem Leder. Seine Bescheidenheit ist ehrlich, er
hilt nichts vom Designhype: Vor 10 Jahren sag-
te man hier: ,Komm, lass uns in dieses Restau.
rant gehen - es ist wunderbar designt. Heute
sagt man: ,Da wird exzellent gekocht. Und es ist
nicht designt.” Doch auch so ein .nicht design.
tes” Restaurant wiirde woanders noch als Ge-
staltungstempel gefeiert.

Barcelona st zwar einerseits katalanisch,
aber auch ¢in Kosmos eigener Prigung. André
Ricard i Sala, 1929

in Barcelona ge- .
o Barei S InBarcelona dreht sich alles um Design.

Franzose, bringt

es auf den Punkt: mm&mmmﬂu

Jch filhle mich

nicht als Spanier Klaggiker und Senkrechtstarter der Szene

oder als Franzose,
ich fithle mich

such auch nicht  verraten, warum die katalanische Metropole fiir

als Katalane. Ich

binein Barcelone-  jhre Kreativitit da; perfekte Umfeld ist.

ser.” Und auf die
Frage, was Barce-
lona fiir ihn sei: Ich stelle mir Barcelona immer
als Frau vor. Es ist eine Stadt zum Lieben, eine
sinnliche Stade" Als der Grandseigneur der ge-
stalterszene, dessen oft millionenfach verkaufte
Entwiirfe aus keinem spanischen Haushalt weg-
zudenken sind, 1987 den Auftrag erhielt. die
Fackel fiir die Olympischen Spiele 1992 in
Barcelona zu gestalten, war das Thema Design
bereits zur Triebfeder der Stadt und zu einem
wirtschaftlichen Phinomen geworden. Daran
mitgearbeitet und davon profitiert hatten der
Grafik-Designer Xavier Mariscal, der Architekt
und Intenorgestalter Alfredo Arribas, die Mode-
stars Armand Basi und Antoni Mird, die Desi-
goer Jorge Pensi, Eduard Samsé und und und.
Die internationale Designwelt nahm zur Kennt.
nis: Barcelona produziert Gestaltung, der man
die Geisteshaltung seiner Kreativen ansicht.
Das erklirt, warum die Stadt sogar andere Hoch-
burgen wie Mailand, Paris oder London einholte.
Gestaltung ist hier auch ¢in politisches Thema,
Form, Ausdruck und Kultur sind so wichtig wie
Macht, Geld und Dynamik. Design wird als Kul-

turgut ernst genommen, Verwaltungsleute und »
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